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Lamija Silajdzi¢!

(Na)uciti roditelje medijskoj pismenosti®

S obzirom na sveprisutnost digitalnih tehnologija danas i ¢injenicu da su
inkorporirane u sve segmente dru$tva, postalo je neophodno neprestano uciti
kako plivati u okeanu informacija, tehnologija i medija koji nas okruzuju.
Porodica kao vazan ili, prema nekim socioloskim teorijama, krucijalan stub
drustva, u tom kontekstu je izuzetno znacajna jer je ona mjesto u kojem
sticemo primarna znanja, usvajamo osnovne vjestine i pripremamo se za susret
sa okruzenjem. Tako je i sa usvajanjem vjestina upotrebe, valorizacije i kritike
medijskih sadrzaja. Porodica je ve¢ odavno “udomila” medije u domacinstvo, od
onda kada je na centralno mjesto u dnevnom boravku postavila televizor do sada
kada veliki procenat domaéinstava ima stalni pristup internetu.’ Ukoliko medije
u ovom slucaju posmatramo kao ¢lanove porodice, jasno je da trebamo poraditi
na izgradnji kvalitetnog odnosa s njima. Kvalitetan odnos s medijima se, dakle,
uci ve¢ u porodici, jer je u kontekstu medijskog opismenjavanja obrazovanje, a
ne cenzura i kontrola, klju¢ za pametne izbore i kvalitetno filtriranje informacija
(Prakoso et al. 2018).

Publikacija ,Medijsko opismenjavanje u porodici i preporuke za
implementaciju projekata unapredenja medijske pismenosti u okviru porodice u
Bosni i Hercegovini“ upravo je prepoznala tu vaznu ulogu porodice u medijskom
opismenjavanju djece i izvrstan je priru¢nik za sve roditelje i druge koji brinu
o djeci, a koji su ili nesigurni ili nesvjesni vaznosti medijske pismenosti za
djecu. Autorica je naglasila da je sve aktuelniji trend pridavanja znacaja jacanju
kapaciteta roditelja i djece kako bi se informacijsko-komunikacijske tehnologije

koristile za razvoj djece a potencijalni rizici minimizirali, ¢emu svakako doprinosi
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i ova publikacija. Izuzetan znacaj publikacije je i u tome $to akcentira vaznost i
nuznost edukacije roditelja, s obzirom na to da je medijska pismenost predmet
cjeloZivotnog uéenja i da se tehnologije i mediji neprestano razvijaju i mijenjaju.

Publikacija se sastoji iz Cetiri dijela: Uvod; Medijska pismenost djece i
uloga porodice i drugih koji se brinu o djeci; Prikaz i procjena postojecih pristupa
medijskoj pismenosti u porodici u Evropskoj uniji, regiji i Bosni i Hercegovini;
Preporuke za implementaciju projekata medijskog opismenjavanja u porodici u
Bosni i Hercegovini.

U drugom dijelu (nakon uvoda) predo¢ena su savremena razmatranja o
utjecaju medija na djecu i naveden je popis rizika vezanih za koristenje digitalnih
medija (prema istrazivanju EU Kids Online). Ovaj popis je znacajan jer roditeljima
ili drugim osobama koje brinu o djeci daje uvid u to $ta se moze desiti ukoliko dijete
ne opismenimo da kvalitetno koristi tehnologije i medije koji su mu dostupni.
Ti rizici kategorizirani su u 4 grupe: rizici vezani za ponasanje (bullying, sexting,
zloupotreba li¢nih podataka), rizici vezani za neprimjerene sadrzaje (pornografija,
nasilje, rasisticki, neta¢ni ili zavaravajudi sadrzaji), rizici vezani za kontaktiranje
(uhodenje, uznemiravanje, krada identiteta), komercijalni rizici (prekomjerna
izlozenost reklamama i prikrivenom oglasavanju, kupovine u aplikacijama, on/ine
prevare). U odnosu na nabrojane potencijalne rizike, Cengi¢ je istrazila razli¢ite
strategije roditeljskog posredovanja izmedu djece i medija jer, kako navodi, ,djeca
se istovremeno odgajaju koridtenjem medija, kao i za kori$tenje medija“ (Cengi¢
2019: 24). Pojasnila je da postoji razlika u strategijama koje se primjenjuju pri
medijaciji izmedu djece i tradicionalnih medija — poput televizije, i pri medijaciji
izmedu djece i novih medija — interneta. Strategije roditeljske medijacije u slu¢aju
koristenja televizije su: aktivna ili evaluacijska (razgovor o medijima i sadrzajima),
restriktivna (ograni¢avanje pristupa medijima i sadrzajima) i zajednicko koristenje
medija (monitoring i evaluacija medija i sadrzaja). (Livingstone etal. 2017, prema
Cengi¢ 2019). Mnogo kompleksnija je svakako medijacija u slucaju koristenja
interneta, jer ne postoji jasan sistem regulacije sadrzaja a neke od strategija koje
se koriste (za djecu od 9 do 16 godina) su: ,aktivna medijacija kori$tenja inerneta
(aktivno diskutovanje i/ili dijeljenje aktivnosti), aktivna medijacija sigurnosti na
internetu, restriktivna medijacija, tehnicke kontrole, monitoring — provjeravanje
online aktivnosti djeteta nakon koristenja“ (Livingstone et al. 2011, prema Cengi¢
2019).
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U poglavlju o postoje¢im pristupima medijskoj pismenosti u porodici u
Evropskoj uniji, regiji Jugoisto¢ne Evrope i Bosni i Hercegovini predstavljeni su
najznacajniji projekti i aktivnosti, sa¢injeni na osnovu analize sekundarnih izvora.
Cengi¢ je zakljudila da je ve¢ina projekata medijskog opismenjavanja u EU
usmjerena ka djeci i mladima od 0 do 18 godina, te da je oko polovine projekata za
ciljnu grupu imalo i djecu i roditelje (autorica citira nalaze istrazivanja ,Mapiranje
praksi i aktivnosti medijske pismenosti u EU-28“ koje je Evropska audiovizuelna
opservatorija radila za Evropsku komisiju 2016. godine). Za razliku od evropskih
zemalja, u Bosni i Hercegovini su rjedi projekti medijskog opismenjavanja djece
usmjereni direktno ka roditeljima, iako autorica dobro zakljucuje da ,ukoliko
podemo od pretpostavke da bi roditelji trebali biti ukljuceni i/ili upoznati sa svim
skolskim, vanskolskim i kuénim aktivnostima djece, moze se izvesti zakljucak
da vecina projekata koji su usmjereni na djecu i mlade direktno ili indirektno
ukljucuje i roditelje, iako to nekada nije eksplicitno navedeno® (Cengi¢ 2019:
32). Generalna ocjena autorice je da su projekti medijskog opismenjavanja
usmjereni ka porodicama za sada rijetkost u Bosni i Hercegovini. Ono $to je
uoceno kao zajednicka karakteristika nase zemlje, regiona i EU jeste to da su
najznacajniji nosioci projekata u oblasti medijske pismenosti predstavnici civilnog
drustva, potom predstavnici javnih institucija i akademske zajednice. U nastavku
publikacije predstavljeno je 10 vrsta projekata medijskog opismenjavanja koji,
kako navodi Cengié, mogu posluziti kao inspiracija za razvoj aktivnosti u Bosni
i Hercegovini.

Veoma znacajan ili ¢ak klju¢ni dio ove publikacije predstavljaju preporuke
za implementaciju projekata medijskog opismenjavanja u porodici u Bosni i
Hercegovini. U tim preporukama autorica nas podsjea na nekoliko vaznih
¢injenica: da su porodice, roditelji i djeca heterogene grupe, da su porodice
raznolike, da je uzrast djece znacajan faktor, da su narocito ranjiva djeca sa
potesko¢ama u razvoju, daje neophodno pronaci balans izmedu protekcionistickog
pristupa i osposobljavanja roditelja i djece, da je potrebno uzeti u obzir sve podatke
o specifi¢cnostima vezanim za djecu, roditelje i medije u Bosni i Hercegovini.
Ono $to na kraju u preporukama akcentira jeste da su interdisciplinarni pristup
i medusektorska saradnja od iznimne vaznosti i da je medijsku pismenost nuzno

integrisati u odgovarajude strateske dokumente i politike.
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Ova publikacija izuzetno je korisna ne samo za porodicu veé i za Siru
drustvenu zajednicu, odnosno predstavnike vladinog i nevladinog sektora,
civilnog drus$tva, akademske zajednice, medija, ili najkrace receno: za svakog

pojedinca bez obzira na sve demografske i druge karakeeristike.
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